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Analyser la notoriété des sportifs belges francophones et I’'image qu’ils refletent au
sein de la population

Carriere des sportifs de haut niveau éphémere : £14-15 ans (Drawer&Fuller, 2002 ;

Population : méthode des
quotas (age, sexe, province)
pourcentage de confiance a
95% =» 400 sujets

3 Axel Hervelle Basket-ball

Questionnaire
Afterman et al, 2004) alidé par 2 spécialist quip
= atteindre le plus haut niveau et une notoriété élevée SNEUI spécialistes pumm——G—

=> penser reconversion tres tot

Notoriété élevée recherchée par les marques et les Sponsors (A
- Top of mind : 1% personnalité cité spontanément
- Notoriété spontanée : personnalité citée spontanéme
- Notoriété assistée : reconnaissance parmi une liste
Graveyard Model (Aaker,
1966)
Marque « niche », connue
par un groupe cible
Marque « cimetiere »,
connue mais pas de maniere
spontanée
Marque « dynamique »,
connue et bonne santé future
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Notoriété « Top of mind » (cité en 1°7)
2.8%

NOEH
- Philippe Gilbert davantage cité par les
hommes (p=0,00037)

- David Goffin davantage cité par les femmes
(p=0.00125)

Résultats sportifs brillants saison 2012-2013,
discipline proche du public (cyclisme), longévité
carriere (Saive - >40ans), intervention fréquente
des médias

Notoriété spontanée (3 sportifs de haut niveau)

Age:
- Philippe Gilbert davantage cité par les >60ans
- Jean-Michel Saive davantage cité par les 45-
60 ans (p=0,0439)

9pod

Images =» traits de personnalité, qualités mentales,
aspects morphologiques, résultats,...

Ex. : Philippe Gibert - cycliste sympathique,
combatif, fonceur, qui travaille pour rester au top niveau,
probablement aidé par le dopage, ...

Association des freres Borlée lors des citations

Notoriété assistée :
(liste) ?

Connaissez-vous ces sportif . . . .
P Equipementiers : 32 % ; entreprises privées : 19%,...

Ex. : Kevin Borlée (n=103) - Nike 50%, JBC 23%,
Adidas 11%,...

= Logique d’échange du sponsoring (Tribou, 2002)

Soutien financier,
matériel, en savoir-faire
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Transfert d'image :
notoritété et promotion

1¢¢ fille en 7°™¢ position : médaillée de bronze aux
JO de Londres

JO2012
9 Lionel Cox

8 Frangois Natat
ets Heersbrandt i

JO 2012

13 Christophe Debaty Rugby Equipe nationale
14 Jean-Michel Saive Tennis de table
O =
Athlétisme 100-
15 Anne Zagré N N JO 2012
110 haies-relais
16 Kevin Borlée Athlétisme (4X400-400)
sez-
17 Jill Boon Hocke
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sors ? Statistica : versant quantitatif (tables de
fréquences, tableaux et tris croisés, Chi?) et
qualitatif (questions ouvertes)

0 2012
Equipe nationale

oréféré ?

Cimetiére

Les athletes a notoriété spontanée proche de « 0 » et avec
une notoriété assisté faible sont inconnus du grand public et
représentent la majorité de nos sportifs =» travail marketing
pour les faire connaitre

Les sportifs dans le cimetiere (Gillet, Van Snick, Cox,...)
sont connus mais pas spontanément

Philippe Gilbert est en ce moment le top en terme de marque
dynamique et intéressant pour les sponsors

Image de la notoriété des sportifs belges francophones a
un moment donné

La plupart sont quasi inconnus aux yeux de la population

Philippe Gilbert, Kévin Borlée et Jean-Michel Saive
sortent du lot grice a une notoriété assistée élevée et une
notoriété spontanée dans le top 10

Intérét a étre connu et véhiculer une image positive pour
I’attrait des sponsors

Développement d’un outil de sondage trimestriel sur
Internet

Synthese et publication des résultats vers les entreprises




