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Background

En 1998, les constructeurs s’etaient engages
(volontalrement) vis-a-vis de la Commission a réduire les
émissions de CO, des nouveaux modeles
commercialisés dzans 'UE a 120 g/km en 2010, avec
objectif intermediaire de 140 g/km en moyenne en 2008.

Echec: 158 gCO,/km en 2007.

Selon les constructeurs, la faute incomberait aux
consommateurs qui ne souhaiteraient pas de « voitures
vertes ».

Comment influencer la demande pour atteindre I'objectif
de 140 gCO,/km? Notamment par la publicité.

Que promeut la publicité automobile? ‘“Toutes les
gammes’ disent les constructeurs, soulignant qu’ils
s’appuient sur leurs statistiques (non publiees).




l. Impact indirect de la publicité automobile sur les
émissions de CO, du secteur transport

QUESTION:
La publicité « tire-t-elle le marché vers le haut »?

ANALYSE:

* Une analyse minutieuse des publicités pour les
vehicules neufs a éte réalisée durant 'année 2006 dans
guatre medias de la presse écrite belge francophone.

 Données collectées: Marque de I'automobile, émissions
moyennes de CO, (g/km) et taille de l'insertion
publicitaire.

e Les émissions de CO, des automobiles vantées par les
publicités sont pondérees en fonction de I'espace
publicitaire occupé.




Résultats
Emissions de CO , relatives a la moyenne des véhicules
vantés en 2006 dans divers medias. Comparaisons par

rapport a divers seulils.

(Ozer, 2008. Cybergeo - European Journal of Geograph v)
La Libre Le Vif- Trends-
Belgique Le Soir L'Express Tendances
Obyectif constructeurs 2008 140 140 140 140
Moyenne vehicules neufs 2006 154 154 154 154
Movyenne publicité 20006 187 188 201 218
% pub / objectif const. 2008 + 33,6 + 343 +43.6 +53,7
% pub / vehicules neufs 2006 +214 +22.1 +.30.5 +41.6

CO,km <=115 (%) 0,0 0,0 0,0 0,0
CO,/km <= 140 (%) 23 3.8 3 15
CO,/km <= 145 (%) 10,0 114 3.8 15
COkm <= 154 (%) 19.4 198 122 1.5
CO,/km <= 130 (%) I3 2,5 2,0 0.0
CO,/km [145 - 190] (%) 593 57.3 44.4 32,2

COy/km > 220 (%) 15,3 16,1 30,7 40,2




Résultats
Comparaison, selon six classes (Febiac), des émissions de
CO, des vehicules neufs mis en circulation en Belgique en
2006 et des véhicules vantés dans les publicités en 2006.

(Ozer, 2008. Cybergeo - European Journal of Geograph v)
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Résultats
Comparaison, selon six classes (Febiac), des émissions de
CO, des vehicules neufs mis en circulation en Belgique en
2006 et des véhicules vantés dans les publicités en 2006.

(Ozer, 2008. Cybergeo - European Journal of Geograph v)
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Taux d'émissions de CO2

Résultats

Evolution des émissions de CO, des vehicules vantés dans
Le Vif/L'Express (2002-2008).

(Bayet, 2009. Mémoire ULB)
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Taux d'émissions de CO2

Résultats

Evolution des émissions de CO, des vehicules vantés dans

Trends-Tendances (2002-2008).
(Bayet, 2009. Mémoire ULB)
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Il. Une publicité automobile totalement illégale

UNE LOI...

La directive européenne 1999/94/CE concernant « la
disponibilité d’informations sur la consommation de
carburant et les emissions de CO, a I'intention des

consommateurs lors de la commercialisation des
voitures particulieres neuves » a éte transposée en droit
belge par I'arrété royal du 5 septembre 2001 du méme
nom.




Il. Une publicité automobile totalement illégale

UNE LOI QUI CONSIDERE...

« que l'information joue un role décisif dans le
fonctionnement des forces du marche
gue la fourniture d'informations précises, utiles et

comparables sur la consommation de carburant et les
émissions de CO, specifiques des voitures particulieres

est susceptible d'orienter le choix des consommateurs
vers les voitures qui consomment moins de carburant et

qui degagent, par conséquent, moins de CO,, incitant
ainsi les constructeurs a prendre des mesures en vue de
reduire la consommation de carburant des voitures qu'ils

fabriguent. »




Il. Une publicité automobile totalement illégale

UNE LOI QUI CONSIDERE, QUI DIT...

 Annexe IV: L'ensemble de la documentation promotionnelle
ainsi que les reproductions ou images obtenues a partir
d'autre mateériel promotionnel doivent contenir les données
concernant la consommation officielle de carburant et les
émissions officielles spécifiques de CO, des véhicules
auxguels elle se rapporte. Ces informations doivent, au__
minimum _, répondre aux exigences suivantes

* 1°les informations doivent étre facilement lisible s et au
moins aussi visibles que la partie principale des informations
figurant dans la documentation promotionnelle ou dans les
reproductions ou images obtenues a partir d'autre matériel
promotionnel,

e 2°les informations doivent étre faciles a comprendr e, méme
si elles sont lues rapidement.




Il. Une publicité automobile totalement illégale

UNE LOI QUI CONSIDERE, QUI DIT
ET QUI NEST PAS RESPECTEE...

1. Dans la presse écrite,
>99% des publicités ne respectent pas la loi !




Il. Une publicité automobile totalement illégale

RESULTATS

Les informations sont-elles facilement lisibles et au moins
aussi visibles que la partie principale des informations
figurant dans la documentation promotionnelle?




Il. Une publicité automobile totalement illégale

RESULTATS

Tallle de la partie principale des informations Vs taille des
émissions officielles spécifiques de CO, (2008)
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Il. Une publicité automobile totalement illégale

UNE LOI QUI CONSIDERE, QUI DIT
ET QUI NEST PAS RESPECTEE...

2. Dans l'affichage pubilic,
100% des publicités ne respectent pas la loi !

ANALYSE

Toutes les publicités par voie d’affichage (20 m2 et 36 m?2) sur
la péeriode février-mai 2008.

Données collectees: Marque de 'automobile, émissions
moyennes de CO, (g/km), taille des informations relatives a
la consommation officielle de carburant aux émissions

officielles spécifiques de CO..



Il. Une publicité automobile totalement illégale

RESULTATS
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Il. Une publicité automobile totalement illégale

RESULTATS
Distance maximale (m) a partir de laquelle un carac  tere peut étre lu, en
fonction de la taille des caracteres (mm) [de jour, par atmosphére pure
pour une acuité visuelle de 10/10 et considérant un contraste de 100%]
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Il. Une publicité automobile totalement illégale

RESULTATS
Distance maximale (m) a partir de laquelle un carac  tere peut étre lu, en
fonction de la taille des caracteres (mm) [de jour, par atmosphére pure
pour une acuité visuelle de 10/10 et considérant un contraste de 100%]
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Il. Une publicité automobile totalement illégale

RESULTATS
Distance maximale (m) a partir de laquelle un carac  tere peut étre lu, en
fonction de la taille des caracteres (mm) [de jour, par atmosphére pure
pour une acuité visuelle de 10/10 et considérant un contraste de 100%]
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Code Febiac en matiere de publicité
pour les véhicules automobiles
ainsi gque leurs composants et accessoires
(application 1 € septembre 2008)

La consommation de carburant ainsi que les émissions de CO,
moyennes calculées en vertu du cycle de test officiel sont
iIndiquées :

- horizontalement en vis-a-vis du message commercial;

- sous l'illustration et separées des autres mentions ecrites;

- dans une police de caractere bien lisible et disposant d'un
espacement normal,

- de maniére a clairement ressortir sur le fond:;

- dans une taille de caractere correspondant au minimum_ a la
plus petite taille de caractere utilisée pour I'inf ormation
figurant dans le message publicitaire  [...]




En 2009...




En 2009...
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REGLEMENT DU PARLEMENT EUROPEEN ET DU CONSEIL
du 23 avril 2009 établissant des normes de performa nce en
matiere d'émissions pour les voitures particulieres neuves
dans le cadre de l'approche intégrée de la Communau  té
visant a réduire les eémissions de CO , des véhicules Iégers

o ... établit des exigences de performance en matiere
d'emissions de CO, pour les voitures particulieres
neuves, a savoir un niveau moyen d'émissions de 120 g
de CO,/km pour le parc de voitures neuves.

e ... contraignant:((émissions excedentaires - 3 g de
CO,/km) x 95 €/g de CO,/km + 1 g de CO,/km x 25 €/g
de CO,/km + 1 g de CO,/km x 15 €/g de CO,/km+ 1 g
de CO,/km x 5 €/g de CO,/km) x nombre de voitures
particulieres neuves [...]



Impact de la proposition de loi modifiant
I’AR du 5/9/2001 (DOC 1909/001)
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Impact de la proposition de loi visant a interdire
la publicité pour les voitures les plus polluantes
(DOC 1910/001)
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Impact de la proposition de loi visant a interdire
la publicité pour les voitures les plus polluantes
(DOC 1910/001)
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Impact de la proposition de loi visant a interdire
la publicité pour les voitures les plus polluantes
(DOC 1910/001)
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Impact de la proposition de loi visant a interdire
la publicité pour les voitures les plus polluantes

(DOC 1910/001)
20 VEHICULES LES MIEUX VENDUS (2008)
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Impact de la proposition de loi visant a interdire
la publicité pour les voitures les plus polluantes

(DOC 1910/001)
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300
250
Moyenne CO, veéhicules neufs (Belgique 2008)
T 200
i‘g ¢ RENAULT ESPACE & PEUGEOT 807
8 ¢ FORD S-MAX FORD GALAXY ¢ VW SHARAN o
O 150
z
=
% & & RENAULT MEGANE o o ¢ . ¢ *
& 100 - CITROEN C4
%
0
=
Ll
50
0

0 1 2 3 4 5 6 ¢ 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
MODELE (CLASSEMENT DES VENTES)



Impact de la proposition de loi visant a interdire
la publicité pour les voitures les plus polluantes
(DOC 1910/001)
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La grosse question...

e Qui va faire respecter cette (ces) loi(s)???
— SPF Economie?
— SPF Environnement?

e Et surtout...
- avec quels moyens ?
- et quelle volonté politique ?
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